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INTOHIMONA MYYNNIN KASVU

HAKUKONEOPTIMOINNIN TYOPAJA
Ahlman 29.1.2013



Piiiviin agenda MYYNNINMAILMA

« Mita on hakukoneoptimointi ja miksi sita pitaisi tehda?
« Miten vaikutat hakukonenakyvyydella asiakkaasi ostoprosessiin?
« Mita eroa on ilmaisilla hakutuloksilla verrattuna maksullisiin?

« Miten teen avainsana-analyysin ja valitsen sivustolleni tarkeimmat
avainsanat?

« Miten kaytan avainsanoja oikein sisalléssa hakukoneoptimoinnin
nakdékulmasta?

« Mika kaikki vaikuttaa hakukoneoptimointiin?
« Miten seuraan optimoinnin tuloksia?
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Kouluttaja MYYNNINMAILMA

* Yrityksen myynnin kasvattaminen
digimarkkinoinnin ja
verkkoanalytiikan avulla

« Ensimmaiset kampanjat Googleen
vuonna 2009

« Myynninmaailmalla vuodesta
2016, sita ennen tyohistoria media-
alalla Suomen suurimpien
verkkopalveluiden
kavijaliikenteenohjauksen,

Miia Miikinen
.. . Johtava asiantuntija, tiiminvetaja
verkkoanalytiikan ja 044 973 9780

haku koneoptimoinnin pa rista miia.makinen@myynninmaailma.fi

https://www.linkedin.com/in/miijja
Skype: miia.nummela
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Esittelykierros MYYNNINMAILMA

« Kuka olet ja mista?
 Oliko ennakkotehtavan kanssa ongelmia?
 Mita haluat oppia tanaan?
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Miksi hakukoneoptimointiin kannattaa
panostaa?



Kaikkl ovat
netissa!

Nettikayttajia: 4,7m (90 %)

Alypuhelimien kayttajia: 4,1m (78 %)
Verkkoa paivittain kayttavia: 87 %
Verkko-ostoksia tehneita: 75 %

Internetissa kaytetty aika paivassa: 2h 40 min




Miksi juuri Google? MYYNNINMAILMA

« Suomessa yli 10 miljardia
hakua vuodessa

« "Kaytamme hakua kun
haluamme tietda jostain
asiasta, oppia uutta, l6ytaa
paikkoja tai ostaa jotain”

» Lahde: https://mobiili.fi/2017/12/13/naita-haettiin-2017-google-paljasti-
sssss laisten-suosituimmat-haut/
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89% B2B-PAATTAJISTA ALOITTAA HANKINTOJEN
TEON INTERNETISSA

Forbes.com 2017

Lahde:
https://www.forbes.com/sites/ryanerskine/2017/12/28/how-
to-turn-b2b-buyers-into-sales-leads-according-to-data/




B2B PAATTAJAT TEKEVAT KESKIMAARIN 12
GOOGLE-HAKUA ENNEN YHTEYDENOTTOA
VERKKOSIVUJEN KAUTTA

ThinkWithGoogle 2015




70% OSTOPAATOKSESTA ON TEHTY ENNEN
YHTEYDENOTTOA MYYJAAN

DemandBase 2017 B2B bhuyer’s survey report

Lahde: http://e61c88871f1fbaa6388d-
cle3bb10b0333d7ff7aa972d61f8c669.r29.cfl.rackcdn.com/DG
R_DG061_ SURV_B2BBuyers_Jun_2017_Final.pdf




B2B vs. B2C ostopolku MYYNNINMAILMA

RZC w264 Tnles C_\Ac_\es
oy B

29.1.2019 Lahde: http://www.resonancecontent.com/wp- MWNNINMNLMA

content/uploads/2015/01/B2B-B2C-sales-cycles.jpg




B2B ostopdidtoksen tekijdt MYYNNINMAILMA
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insights/the-changing-face-b2b-marketing/




Hakukoneoptimointi mukana MYYNNINMAILMA
asiakkaan ostopolussa

Tavoite: Tietoisuuden lisdaminen ja muistijalki
Keinot: SEO/SEM, laskeutumissivut, displaymainonta, some,
lehdistotiedotteet

Tavoite: Vakuuttaminen laadukkailla sisalloilla

b Keinot: SEO/SEM, verkkosivut, uutiskirjeet, remarketing,
referenssitarinat, some, markkinointiautomaatio
Hankinta Tavoite: Ostopaatékseen ohjaaminen
Keinot: Verkkosivut, SEO/SEM, markkinointiautomaatio,
. remarketing
Uudelleenmarkkinointi Tavoite: Uskolliset asiakkaat ja suosittelijat

Keinot: Uutiskirjeet, remarketing, asiakkuusohjelmat
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Hakukoneiden toimintaperiaate




HAKUKONEMARKKINOINTI= AAVNNINMAILMA
HAKUSANAMAINONTA & HAKUKONEOPTIMOINTI

- Hakukonemarkkinointi on internetin hakukoneissa tapahtuvaa,
avainsanoilla kohdistettavaa markkinointia. Hakukonemarkkinointi on
jaettavissa hakusanamainontaan ja hakukoneoptimointiin.

« Hakusanamainonta (SEM) on internet-hakukoneiden kuten Googlen,
Yahoo!:n ja Bingin tarjoama maksullinen teksti- ja kuvamainontapalvelu.

« Hakukoneoptimoinnilla (SEO) pyritaan parantamaan verkkopalvelun
sivujen sijoitusta hakukoneiden maksuttomissa (orgaanisissa) listauksissa.
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Google
hakusanamainonta

Google My Business / Google
Maps

Hakukoneoptimointi
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Hakukoneiden toiminta MYYNNINMAILMA

Sk
- -
Y

Hakukoneiden hakurobotit

Indeksoivat sivut

Kayvat lapi sivustojen sisallon tietokantaan

SEARCH
INGINE [ S

Algoritmi valitsee
indeksoiduista sivuista
parhaan mahdollisen
tuloksen
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KAIKKI ALKAA AVAINSANA-ANALYYSISTA




Avainsana-unalyysi on kaiken MYYNNINMAILMA
SEO-tekemisen pohja

« Avainsana-analyysin perusteella
teet paatéksen siita, milla

TOP OF FUNNEL Broad Keyword Intent - . .
e Z avainsanoilla haluat palvelusi
isitor Researching . .
Mid Funnel Specific Keyword Intent l'C)ytyva n
Vitor s et « Avainsana voi olla yksittainen sana
oy tai yhdistelma sanoja
Visitor Ready To Buy!

» Avainsana-analyysin tavoitteena
on léytaa verkkosivullesi tarkeat
paaavainsanat ja niita tukevat
pitkan hannan avainsanat
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Muista pitkan hanndn hakutermit v via

THE “LONG TAIL"OF SEO « Paaavainsanat ovat usein todella

ARE YOU FOCUSING ON THE RIGHT KEYWORDS? kilpailtuja ja korkea ranking on
e | - i vaikeampi saavuttaa

« Hyédynna pitkan hannan

HIGH VOLUME Short Keyword Phrases . e . .
S ‘"'aw""ﬂ" hakutermeja — suuri osa hauista
Long Tell Keywords 310 5 tehdaan niilla
\ e  Pitkdn hannan hakujen tekijat
R iR ovat pidemmalla
LOW COMPETITION ‘-‘:-—.:__‘_:‘1; l OStOprOSQSSISsa
k1o Convee EAsY 1 ConVRT  Vertaa esimerkiksi hakuja
"tennarit” vs. “punaiset tennarit
koko 42"
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Mistd ldhted lilkkeelle?

Searching = W\;ob.;te

on Internet k™ v
gl ]

Competition
for the keyword

MYYNNINMAILMA

« Avainsana-analyysin tekemiseen ei ole
yhta oikeaa tapaa

1. Muista verkkosivun tavoite
» Miksi haluat, etta sinut l6ydetaan?

2. Listaa ensin sanojen paakategoriat

» Hio listaa etsimalla myés tarkemmat,
ostoprosessin loppupaassa olevat
avainsanat ja hakutermit

3.Selvita sanojen kilpailutilanne ja hakujen
maara

4. Priorisoi
5.Kayta sanoja viisaasti
6. Uusi avainsana-analyysi saannoéllisesti
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Kiiytid apuna niiti MYYNNINMAILMA

 Milla sanoilla olisi hyva léytya hyvin Googlesta?
» Mitka ovat teidan toiminnallenne tarkeimmat sanat:
« Mita palveluja tai tuotteita tarjotaan
» Ketka ovat kohderyhma
« Milla alueella yms.
« Oman toiminnan ja sivun tavoitteen ymmartaminen

« Ajattele asiakkaan nakékulmasta — maalaisjarki
« Kysy asiakkailtasi / myyjiltasi
 Kilpailijan kayttamat sanat
» Google Search Console
» Google avainsanojen suunnittelija
» Google Analytics/Snoobi
» Google Trends
» Keyword.io
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Google Ads

_ . o MYYNNINMAILMA
avainsanojen suunnittelijo

« Hanki lisda avainsanaideoita ja selvita hakumaarat

a Your most recent plan is saved as a draft RESUME PLAN

Y Find new keywords [ Get search volume and forecasts

Get keyword ideas that can help you reach people

See search volume and other historical metrics for
interested in your product or service

your keywords, as well as forecasts for how they
might perform in the future
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Avainsanojen suunnittelijan kavtto .\ vvn

Keyword ideas C, ravintola tampere, lounas tampere, ruokas tampere

Search volume trends + July 2018
a | 490,260
L] il 303,046
A0k .
m = B i
g Apr2018 May 2018 Jun 2078 Jui 2018
Found 335 keywor

D Keyword (by relevance) Avg. monthly searches ~ Competition Ad impression share Top of page bid (low range) Top of page bid (high range)

[J ravintolat tampere 22,200 v\_/_/\ Low - €0.27 €0.96

|:| lounas tampere 5,400 —;/\/\ Low = €0.12 €1.02

[]  ruoka tampere Hakujen maarat 390 ,_\/\/\ Low = £0.60 €173

Idea

D ruokapaikat tampere 1,600 AN Low = €0.29 €0.74

O lounas 2200 /N Low - £0.28 £1.75
Avainsanaideat [ pinviravintola tampere 720 M\ NV Low - £0.28 £0.57

[0  tampere ruokapaikat 1300 A/ VN | Low - €029 €077

[0  brunssitampere 2,400 —/\_/—/\ Low - £038 €063

[ pizza tampere 880 W-/V\— Low - £0.38 €1.15

[0 lounaspaikat tampere 390 _/\/\_ Low - £0.25 €112

D tanssiravintola tampere 480 __/\/_\ Low - £0.31 €0.95

|:| joululounas tampere 320 J/  Medium = £€0.45 €1.49
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Tehtdvd: Avainsanaharjoitus MYYNNINMAILMA

 Avaa / laadi lista verkkosivustollesi tarkeista avainsanoista

« Hanki lisda avainsanaideoita Google Ads avainsanojen
suunnittelijan tai Google Trendsin avulla

« Hae avainsanoillesi hakujen maarat Google Adsin tai Google
Trendsin avulla
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Google Search Console MYYNNINMAILMA

» Google Search Console on hyva apu optimointiin ja avainsana-analyysin tekemiseen. Sen
avulla naet, milla hakutermeilla jo olemassaoleva sivustosi nousee Googlen hakutuloksiin

Tarkasta mik& tahansa resurssin https:/myynninmaailma.fi/ URL-osoitteista
oogle SearchConsole y

/A https:/myynninmaailma.fi/ - Kehitys

&  Yleiskatsaus = Hakutyyppi: Verkko

Péivays: Viimeiset 3 kuukautta + uusi Paivitettiin 26.1.20

~”*  Kehitys
Q, URL-tarkastus
KYSELYT SIVUA MAAT LAITTEET HAUN ULKOASU
Hakemisto
= 3
Iy Kattavuus
. Kysely Vol cre Comp V¥ klikkaukset Nayttokerrat Klikkausprosentti sijainti
g Sivustokartat
myynninmaailma 827 1017 813% 1
Parannukset
. 3 %
D Mobillikiytts myynnin maailma 130 223 583 % 1
myynninmaailma oy 41 61 672% 11
Manuaaliset toimenpiteet
mikko isoniemi 34 163 209% 14
R, Linkit
miia mékinen vaasa 26 51 51% 1
§52  Asetukset
ville orrenmaa 21 63 333% il
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Google Search Consolen MYYNNINMAILMA
kdyttoonotto

2 \skrpoRie bt Téma raportti edellyttas, etta Search Console -integrointi on kaytossa.

Ma&rita Search Console -tistojen jakaminen

Mika Search Console on?
Search Console on ilmainen tuote, jonka tietojen ja tilastojen avulla voit parantaa sivustosi tehokkuutta
Google-haussa.

Search Console -tietojen kidyttdtnotto Analyticsissa
WPORTIT Kun yhdistat omistamasi sivuston Analytics-sivustoosi Search Consolessa, sen tiedot nakyvat
hakukoneoptimointiraporteissa. Voit maarittad Analytics-tilin Sivuston asetukset -sivulla ne Search Console
D Reaaliaikaine -sivustot, joiden tiedot haluat n&yttds, sekd maarittaa ne verkkosivuston nakymat, joilla tietoja voidaan
‘eaaliakamen tarkastella.

Search Consolen tietojen kdyttaminen Analyticsissa

Search Console antaa tietoja siitd, mitd kayttajat nakevit Google-hakutuloksissa ennen kuin he paattavat
siirtyé klikkaamalla sivustollesi (tai jollekin toiselle sivustolle). N3iden tietojen avulla voit tunnistaa
tilaisuuksia ja maarittaa, mitka kehitystoimenpiteet ovat tarkeimpia sivustosi kavijamaaran lisdamiseksi
> Hankinta Esimerkkeja

=
o
B
o

L]
-

= Tunnista sivustosi aloitussivut, joilla on hyva klikk p 1tti, mutta joiden d ainen sijainti
Yieiskatsaus hakutuloksissa on heikko. N8ma voivat olla sivuja, jotka kiinnostavat kavijoita, mutia ovat vaikeita
Iytaa.
iz . = Tunnista hakulausekkeet (avainsanat), joilla sivustosi sijoittuu keskim&arin hyvin, mutta joiden
v  Kaikki likenne klikkausprosentti on heikko. N&ma ovat hakuja, joilla sivusi saavat nakyvyytts, ja niiden sisallsn
1 saattaa lisétd kdvijamaarad

v Google Ads
a4 Search Consocle
Aloitussivut

Maat

Laitteet ® 2019 Goagle | Analytics-etusivu | Kayttdet

Kyselyt
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Tehtdva: Tarkista sijoituksesi MYYNNINMAILMA
Google Search Consolesta

 JOS paaset Google Search Consolee, hae tiedot tamanhetkisista
hakutermeista ja sijainnista Googlen hakutuloksissa
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HAKUKONEOPTIMOINNIN TOIMENPITEET




Title, url ja meta description MYYNNINMAILMA

Titleotsikko Myynninmaailma: Etusivu

hitpsZ/imyynninmaailma.fi/ = Translate this page

Myynninmaailma Blogi. Helposti alkuun inbound-markkinoinnissa — nain vahennat sisaltdahkya.
23.01.2019 Joonas Tammela. Inbound on markkinointimalli ...

Meta descri

Ota yhteytta
Ota rohkeasti yhteyttal Tutustu
asiantuntijoihin. Seita meille

Yritys
Yritys. Myynninmaailma Oy. Olernme
vuodesta 2011 _.

Palvelut
Tehtavamme on asiakkaan myynnin
kasvattaminen ja ..

More results from myynninmaailma.fi »

Teemu Lahti
Teemu Lahti. Markkinainnin
asiantuntija. Tavoitteeni ..

Mikko Isoniemi
Mikko |soniemi. Toimitusjohtaja,
osakas. Tehtavanani on .

Asiakastarinat
Asiakastarinat. Tarinoita
menestyksesta ja yhteisista _.

Title: Max 50-60 merkkia (mukaan luettuna valilyénnit)

Url: Lyhyt ja kuvaava sivun sisallésta

Meta Description: Max 155 merkkia (Mukaan luettuna valilyénnit)

29.1.2019
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L] mm - - L
Hukukoneystavallinen nettiosoite |\, vV
.
eli URL
Hyva www.domain.com/kategoria/sivun-nimi-valiviivoilla-erotettuna
4.
www.domain.com/kat11/111
www.domain.com/a?ID=111

www.domain.com/a?kat=11&?ID=111

aaa.bbb.domain.com/a?kat=11&?ID=111&CustID=5shajk11
Huono
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Hokukoneystavallinen sivun title .\ iivii vin

Hyva Avainsanat | Domain.com
Avainsanat
Avainsanal, avainsana2, avainsana3

Domain.com

NA
Huono
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Hokukone- ja kayttajaystavallinen . ioviaivia
meta description

» Metakuvauksella on suuri markkinoinnillinen merkitys

* Hyvin hakuun tasmaava ja sivun sisaltéa kuvaava metakuvaus
houkuttelee kavijaa klikkaamaan hakutuloksista juuri sinun sivustollesi

* Jos et aseta metakuvausta, keksii Google sen itse

GO g|e myynnin kehittaminen tampere Q

Myynnin ja markkinoinnin kehittdminen - Myynninmaailma Oy
hitps-//myynninmaailma.fi'myynnin-ja-markkinoinnin-kehittaminen/ = Translate this page
Mostetaan yhdessa yrityksesi markkinointi ja myynti uudelle tasolle. Lue lisad palveluistamme ja ota
yhteyttal

Myynnin tehostaminen ja kehittdminen - Myynninmaailma Oy
https://myynninmaailma.fi'/myynnin-tehostaminen-ja-kehittaminen/ = Translate this page
Tehostamme ja kehitamme myyntia — Monipuolisesti johtamisen ... Myynnin kehitysprojektit tarjoavat
tehokkaan tavan kehitiaa myyntia oikeaan ... Tana vuonna paatimme osoittaa joulumuistamisemme
Tampereen ensi- ja tuvakoti ry:lle
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YOAST SEO - WordPressin MYYNNINMAILMA

lisdosa hakukoneoptimointiin

« YOAST:n avulla paaset muokkaamaan sivun titlea ja
metakuvausta

L | 4+ New vwPage Smart Slider ® & rerfo ce Purge Cache Now in: PRODUCTION Forms  Updraftpiuf
Use Default Editor @ Use Visual Builder
Yoast SEO
© nNeedhelp? v
| E] ® Readabity @ Keyword: myymnin kehittominen  + Add keyword
@ Snippet preview (7]

: Myynnin tehostaminen ja kehittaminen - Myynninmaailma Oy
T hitps/#/myynninmaailma.fi » myynnin-tenostaminen-ja-kehittaminen

Project Kasvatetaan myyntiasi nostamalla johtaminen, prosessit ja osaaminen uudelle tasolle. Lue
lisaa palveluistamme ja ota yhteyttal

0 = | & Edit snippst

SEO title © Insert snippet variable
Tools

Myynnin tehostaminen ja kehittaminen - Myynninmaailma Oy
etting!
Siug

myynnin-tehostaminen-ja-kehittaminen
Meta description © Insert snippet variable

Kasvatetaan myyntiasi nostamalia johtaminen. prosessit ja osaaminen uudelle tasolle. Lue
lisaa palveluistamme ja ota yhteyttal

Close snippet editor
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Tehtava: URL, Title ja Metakuvaus |, v vin

 Laadi yhdelle optimoitavalle sivulle hakukoneystavallinen
» Titleotsikko
 Sivun URL
« Metakuvaus
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Avainsanojen kdytto sivulla MYYNNINMAILMA

« Kirjoita jokaiselle sivulle uniikki ja kuvaava sivun titleotsikko
* Huolehdi, etta avainsana esiintyy vahintaan kerran sivun titleotsikossa

« Huolehdi, etta avainsana esiintyy sivun sisallén H1 —otsikossa

« Kirjoita riittavasti sisaltda, jotta saat avainsanan esiintymaan 3 - 5%
avainsanatiheydella sivun leipatekstissa

e Lihavoi avainsana vahintaan kerran

« Muista kayttaa avainsanoja myos kuvien tiedoissa
« Lisaa kuville alt-tekstiksi avainsanoilla rikastetut tekstit

« Kayta avainsanoja sivun metakuvauksessa eli meta descriptionissa
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Kuvat ovat osa sisaltod - kerro se | v A
myos hakukoneille

» Avainsanojen kayttd kuvien alt —tekstissa parantaa myés sivun léydettavyytta
« Tiedostonimet ja kansiot kannattaa myds nimeta kuvaaviksi
« Muista kayttaa kuvalinkkien lisaksi tekstilinkkia

- Kiinnita huomiota kuvakokoihin
« Suuret kuvakoot vaikuttavat haitallisesti sivun latausaikaan
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 Laadi optimoitavalle sivullesi hakukoneoptimoitu H1-otsikko ja
sisaltda

 Mieti, miten nimeaisit sivulta léytyvat kuvat
hakukoneoptimoidusti
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Sivuston sisdinen linkitys MYYNNINMAILMA

29.1.2019 MYYNNINMAILMA



Ulkoinen linkitys - mista sivustolle, .. i v vin
pddsee

liman linkkeja
hakukoneet eivat loyda
tata sivua.
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Optimointiin vaikuttavat tekijat

1: Avainsanat
Omalle toiminnalleen tarkeat avainsanat

2: Domain ja URL

Avainsana domain-nimessa
Avainsana URL:ssa

3: Sivun sisdinen hakukoneoptimointi
Title- elementtit

Meta- description

Otsikot

Leipateksti

Kuvien alt-attribuutit

Lihavointi — silmailyn avuksi

4: Serveri ja tietoliikenneyhteys

29.1.2019

5: Linkit muilta sivustoilta
Sivulle osoittavien linkkien ankkuriteksti

6: Kavijoita aktivoiva hakukoneoptimointi

7: Sivuston ominaisuudet

MYYNNINMAILMA

MYYNNINMAILMA



Optimointiin negatiivisesti MYYNNINMAILMA
vaikuttavat tekijat
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Sivustokartta ja Robots.txt MYYNNINMAILMA

« Sivustokartta (sitemap) on sivustosi verkkosivuista koottu luettelo, jonka avulla kerrot
hakukoneille, miten sivustosi sisalté on jarjestetty. Tiedoston avulla Googlebot ja muut

indeksointirobotit voivat indeksoida sivustosi alykkaammin.

» Robots.txt on sivustosi juuressa oleva tekstitiedosto, joka estaa indeksointirobotteja

indeksoimasta tiettyja sivustosi osia.
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Optimointia tukevia tyokaluja MYYNNINMAILMA

« Miten nopea sivustosi on? https://developers.gcoogle.com/speed/pagespeed/insights/

« Miten mobiili-ystavallinen sivustosi on?

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

« Maksullisia tydkaluja:

« www.woorank.com — Optimoinnin korjausehdotukset

« www.semrush.com - Avainsanat ja ulkoinen linkitys

« www.deepcrawl.com — Nettisivun kunto
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HAKUKONEOPTIMOINNIN MITTAAMINEN




Aseta verkkosivullesi tavoitteet | .\ v vn

e Miksi verkkosivustosi on olemassa?
 Millainen on sinulle arvokas kavija?
 Mika on verkkosivustosi konversio?

Maarittelemalla tavoitteet ja asettamalla ne analytiikkaan voit
arvottaa optimointitoimenpiteiden tehon ja nahda analytiikasta
saatko oikeanlaista, arvokasta liikennetta
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Yhteenveto MYYNNINMAILMA

* Maarita avainsanat
» Mieti asiakkaasi ostopolkua ja sen varrella tehtyja Google-hakuja

« Kayta avainsanoja oikein sisalléssa
 Luo lisaa sisaltda ja sisaltésivuja uusille optimoitaville kokonaisuuksille

 Mittaa optimoinnin tuloksia ja hakukoneiden kautta tullutta
liikennetta

» Jos liikenne ei ole tuloksellista, tee muutoksia

 Muista mainonta

« Hakusanamainonta tukee hakukoneoptimointia — tarvitset sivustollesi
liikennettd, jotta hakukoneet loytavat sinut
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